
区　分

備考

◆南区公共交通ＰＲ事業
○公共交通にかかるイベント実施
①夏休み期間の7月23日～8月17日にかけて，区バスの車内を魚の形をしたバルーン等
で装飾したマリンピア日本海のラッピングバスを運行。(継続)
②10月22日～11月9日の期間、南区特産のフルーツをモチーフに車内を装飾したフルー
ツバスを運行。抽選で南区産フルーツをプレゼント。区バスと合わせて南区のフルーツに
ついてもPRを行った。(新規)
③12月3日～25日の期間、車内をクリスマス装飾したクリスマスバスを運行。抽選でオリ
ジナルエコバッグをプレゼント。(新規)
○南区公共交通ガイド、乗合タクシー利用チラシの作成、配布(継続)
○区バス協賛広告の更新(継続)
○医療施設や商業施設内にチラシを設置(16施設)、地域の茶の間で公共交通の取り組
みPR(22か所)(継続)

◆南区防犯・防災啓発事業
○「南区安心・安全みまもり隊」のステッカーを各自治協議会委員に配布し、みまもり活動
の実施(継続)
○新小学1年生へ反射材の配布(継続)

テーマ・事業名
◆南区公共交通ＰＲ事業
◆南区防犯・防災啓発事業

事業目的・概要

◆南区公共交通ＰＲ事業
　南区の区バス・住民バス・乗合タクシーの利用啓発を図り，利用者数増加につなげるた
め，情報紙などの作成やイベント会場でのＰＲ等を行う。

◆南区防犯・防災啓発事業
　南区の防犯・防災に係る啓発活動を行い，安心・安全で，住みよいまちづくりにつなげる
ため，各種啓発グッズ作成や地域を見守る仕組みの検討等を行う。

事業の実施実績
（実施回数，参加者数など）

◆南区公共交通ＰＲ事業
○バスの装飾イベントを昨年度の１回から３回に増やして実施したことで、普段バスに乗
らない子どもたちが区バスに親しみを持ってもらう機会を多く設けた。また地域の茶の間
で区バスをPRすることで、地域の中で公共交通の利用意識の啓発を行った。利用者数に
ついては、大人・小学生の利用が増加し、取り組みに対し一定の効果があった。(利用者
実績については別紙のとおり)
○課題として、買い物難民支援など、目的や地域の実情に沿った公共交通の検証を行
い、他の区・市町村と連携した運行の検討を含め、既存のPR事業と合わせて新規の利用
者増加を図る。

◆防犯・防災啓発事業
○「南区安心・安全みまもり隊」の活動は，自治協議会委員自ら地域の安心・安全への意
識を高めてもらうことにつながっているが，さらに各地域の防犯協会，青少年健全育成協
議会などの関係団体と連携して安心・安全に関する機運を盛り上げる必要がある。
○啓発事業についてテーマを定め議論を行うとともに、防犯・防災啓発について期間を定
めて南区全体で展開する事業の検討も必要である。

事業の評価

地域課題の抽出方法や企画立案の評価
事業の公益性・実効性・効率性の評価など

区自治協議会提案事業 事業評価書

内　　容

南区自治協議会（第１部会）

【事業費予算 1,000千円】



区バス・乗合タクシー利用実績（４～１２月）

●利用者別推移

●路線別利用者推移

●乗合タクシー利用者推移

8,003 8,010

5,242

9,303

5,858 5,609

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

6,000

7,000

8,000

9,000

10,000

大人 中高生 小学生

H２９

H３０

3,041

4,056 3,980

2,431

1,409

3,831

2,507

3,155

4,357

3,425

2,473

1,559

2,851 2,950

0
500

1,000
1,500
2,000
2,500
3,000
3,500
4,000
4,500
5,000

H２９

H３０

235
284

230

247
222

177

235

205
223

189

157 158 173
192

152
177 180

134

0

50

100

150

200

250

300

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

H２９

H３０


