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Withコロナの課題
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地域の消費額

単価向上誘客数増加

Withコロナ

オンライン等、非
接触媒体による
広報推進など

モーニング/ナイトタイム
活用、ガイド付加、貸し
切りサービスなど

テーマを設定し、
コンテンツを組み
合わせるなど

感染症対策例えば…

新潟市が今後取るべき、「新たな観光スタイル」とは

地域の消費額

誘客数増加

Beforeコロナ

単価向上

低単価×大量誘客は、
 感染症のリスクが高まること
 カスタマーに安心・安全感を与えられ
ないことから、望ましくない。
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Point.1

取り組みのポイント

Point.2

「新潟市」
新しい観光
特設サイト

対策済み
宿泊施設
観光施設
の紹介

動画配信
連動記事
地域の
ヒト・コト

旅マエ・旅ナカ
の安心

旅マエの
わくわく＋ ＋

旅マエ 旅ナカ 旅アト
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新潟島ヒストリア 豪農ワンダーランド

Urban Waterside TOYANOGATA 鉄道の街にいつ 来てみて ほっ いわむろ

沼垂ノスタルジー
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